KUCHYNE
orenje

HISTORIE

Historie znacky
KUCHYNE gorenie
se zacala psat
vroce 1962.

Na ceskéem trhu

se znacka
etablovala roku
1997 zprwu pouze
jako Gorenje -
produktova fada
kuchyné. Tehdy

se pouzival slogan
,Gorenje - MU,
Tvyj domov.
Nasledné

se v roce 2002
zacaly kuchynské
produkty oznacovart
jako Gorenje
Kuchyné, coz

byla puvodni
vyrobni spole¢nost,
sidlici ve Visnové
nedaleko Pribrami
(ta se vroce 2010
prestéhovala

do slovinskeho Mariboru.) Koncem roku
2010 doslo k dynamickému redesignu
celého komunika¢niho a grafickeho
konceptu znacky a loga. V tomto provedeni
byla znacka KUCHYNE gorenje uvedena
na th v lednu 201 1. Prvni kuchynské studio
bylo otevieno v fihlavé v dubonu 201 1.
Modemi kuchynské studio prezentuie
origindinim zpusobem design, vysokou
kvality, nadcasovost portfolia spolecnost
Corenie a kompletni nabidku zakaznickych
sluze. Nova koncepce prindsi koncovym
z&kaznikum predstavu o celkové realizaci
designu a technického feseni. Kromé toho
také poskytuie dokonalou souhru
kuchynského nabytku (KUCHYNE gorenie)
a domacich spotiebicy (goreniet,
gorenje - produktovy design).

Zacatkem roku 2013 zapocala realizace
noveho komunikacniho a grafického
konceptu znacky KUCHYNE gorenie,
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zalozeného na frojrozmémeé ,roubovici’
DNA, zakladni stavebni jednotce viech
bunék DNA je zaklad vieho, reprezentuie
dokonalé spojeni pro bezchybné
fungovani a stejné tak kuchyné je zakladem
domacnosti, mistem, kde se schézi rodina
a piatelé. Crafika koresponduie s produkty
znacky KUCHYNE gorenie a spotiebici
spolecnosti Gorenie, u kterych jsou Kicovymi
bonusy design, technologicka vyspélost,
Uspornost a ohleduplnost k zivotnimu
prostiedi. Sroubovice zéroven vytvdii
spojovaci prvek pro kuchyné a spotiebice
jedné znacky. Je tedy patmé, ze jde

o idedlini neboli dokonalé spojeni. Zkratka
DNA je zakomponovéna také ve sloganu
DOKONALE SPOENI. Zakladni, genericky
vizudl je v bilé, sedé, cemé a Cervené
barve (graficky evokuiici hlinik a sklo),

na dilei marketingové aktivity pouzivé
spole¢nost i dalsi barevné varianty.

Na jaie 2014 se portfolio
znacky KUCHYNE gorenje
rozsifilo o mnoho novych
marteridlu, dekord i modely
kuchyni Ci pracovnich
desek Nové je sortiment
rozdélen na dvé zékladni
fady: KLASIK a PREMIUM,
obé z nich nabizi fi typy
kuchyni - modemi, klasické
a rustikalni. Jednotlive fady
se pok i3 svym produktovym
zaméfenim a posléze také
orientaci na odlisnou
cilovou skupinu z&kazniky.
Rada KLASK je vyrébéna
v Némecku a je orientovana
predevsim na klasicky,
rustikalni styl, radicni
rodinné kuchyné.

Oproti tomu fada
PREMIUM se soustiedi

na designove, modemi
kuchyné a na jejich
propaojeni fake

s designovymi spotiebici.

INOVACE

V ramai studit KUCHYNE gorenje jsou
z&kaznikim nabizeny inovativni a revoluéni
technologie - napriklad inteligentni trouba
iChef s velkym barevnym dotykovym
displejem, umoznuijici jednoduse zvicdnout
viechny kucharské vyzvy. Jednim z dalsich
unik&tnich spotiebicy je vamd deska
IQcook, jedind vama deska pro vaieni

v paie. Studia KUCHYNE gorenje jsou
rozmisténa na Uzemi celé Ceské republiky,
zeiména ve velkych méstech.

Sit studlii znacky KUCHYNE gorenje vyrazné
rozsifuie nabidku ve viech smérech -

na vybér je az 80 dekoru lamindity, profily
MDF foliovanych dvirek, pres 340 modelu
avirek, neomezeny vybér laku dle stupnice
RAL, velké skala dievo-dekort, moznost uziti
dekoru dvirek i na korpusy a dalsi vyhody.
Samoziejmosti je pak klicova vyhoda -
dokonalé spojeni kuchyné se spotiebici.

HODNOTA ZNACKY

Znacka KUCHYNE gorenie si klade

za cil spinit kazdému sen o dokonalé
kuchyni. Studia znacky KUCHYNE gorenje
se soustiedi na do detailu promyslend
feseni prizpusolbend parametrom kuchyné
i individudinim predstavam. Na jednom misté
si z&kaznici mohou vybrat nejen modemi
kuchynsky nabytek rozmanitych materialy,
stylt, tvars a barey, ale také vestavéné
spotiebice znacek MORA, gorenie+

a gorenje. Mezi priority spolecnosti patii
profesionalni pristup, individudini feseni

a nadstandardni servis. Cely probéh
zakdzky je realizovan s durazem

na uzivatelskou priemnost a na design

¢i ojedinélost. Prostrednictvim modemiho
kresliciho programu CARAT dokdzou
névihéii ve studliich znacky KUCHYNE
gorenie ztvamit izné varianty, aby klienti
méli skute¢né dokonalou predstavu

o vzhledu vybrané kuchyné.

Znacka KUCHYNE gorenie poskytuie
mimofadny sortiment s rozmanitym vybérem
marterialy, vysokou funk&nosti a zdroven
vyjimecnym designem i prakfickym fesenim
organizace prostoru. Podstatné je,

7e dopliky KUCHYNE gorenie nejsou jen
samostatné predméty - jde o promysleny
koncept, vyvinuty na zékladé dlouholetého
sledovani ¢innosti v kuchyni a hledani
nejlepsich feseni. Ve musi byt prakticke,
funkéni a komfortni. Nejmodeméjsi
technologie vyroby a vybér materidlu
Setrnych k zivotnimu prostiedi zaruCuii
doddévku kuchyni ve vysoke kvalité.

V neposledni fadé je pak klicovou
hodnotou znacky KUCHYNE gorenie
DOKONALE SPOJENI kuchyné se spotiebici
jedné znacky, véetné malych domdécich
spoftfebicy a designovych fad navrzenych
ikonami sve&toveho designu jako jsou Karim
Rashid, Ora-lto nebo Gorenje Design Studio.

Znacka KUCHYNE gorenie nabizi vysoce
kvalitni kuchyné v ruznych cenovych relacich
(od ekonomického az po super premium),
a je tak atraktivni volbou pro viechny
sociodemografické skupiny. Primami cilovou
skupinou jsou milovnici novych véci,
inovativni a také prakticti lidé, ktefi jsou
otevieni odlisnostem, ale maiji radi

i jiednoduchy Klasicky styl. Ti, ktefi ocenuii
vyroboky, na néz se mohou spolehnout.

Lidé spolecensti, ktefi maiji radi mlady
rodinny styl zivota plny energie.

SPOLECENSKY ODPOVEDNE
PODNIKANI

Spole¢nost Gorenje dlouhodobé
pomaha tam, kde je tieba. Podporiila
nopriklad Chréanénou kavamu Pojdte dall,
jedinou svého druhu v okrese Melnik, kterd
zaméstnava sedm mentdingé postizenych
Kientt. Spolecnost je partnerem projektu
Nadaéniho fondu Ceského rozhlasu
zaméfeného na déti a dospélé s tezkym
zrakovym postizenim (Svétluska), Fondu
ohrozenych déti a Jedlickova Ustavu

a 3koly. Firma Gorenje spolupracovala

na vydani publikace Cesky Gerveny kiiz

s ndzvem Prvni pomoc neni véda nebo
na organizaci Mezinarodniho mistrovstvi
v K-1 konaném v Praze. Spole¢nost

dale spolupracuie s Divadlem v Dlouhé,
Oranzovou kavamou v Trutnove

a hospudkou Barevna drevénka v
Kochbefi, které provozuie organizace
Barevné domky Hainice, pecuiici o lidi

s nejruznéjsimi druhy mentalniho postizent.
Do roku 2014 ziskala fima Gorenje

20 ocenéni designu spotiebicu RED DOT
DESIGN awards. Ocenéni ziskaly mnohé
produkty, nopriklad oviddaci modul pecici
frouby iChef gorenje inteligentni frouba
HomeChef s TFT displejem nebo pracka
gorenie SensoCARE noveé generace.

2

yt design award

ING. REGINA NETOLICKA
MARKETINGOVA REDITELKA CR/SR

,Znacka KUCHYNE gorenie je se mnou
nejen v praci, ale i doma. Dobre vim, jak je
priiemné a komfortni vareni dulezité a vzdycky
mam radost, kdyz hosté pochvali nejen

mé kucharské uméni, ale také designovou
kuchyni, perfekiné sladénou se spotiebici
gorenje. Stejné tak mé 1&3i, jak Uspe&sné

se znacka KUCHYNE gorenje vyvii.
Intenzivné pracuieme na budovani image,
na zvyseni povédomi o znacce a postupné
se soustredime na sprévné a presné cileni
potencidlnich zakazniky veetné ziskavani
lociality ke znacce. K zasadnim krokum partfi
nopiiklad redlizace nového komunikacniho
a grafického koncepty, zalozeného

na frojrozmémeé Sroubovici' DNA, nebo
aktudini velmi vyrazné rozsireni sorfimentu.

Je skvéle videt, ze se dostavuii vysledky.

Nyni je znacka v TOP 5 v povédomi

0 znacce, s ocenénim Superbrands jsme
vstoupili do elitniho klubu nejlepsich znacek
v CR koncept studia KUCHYNE gorenje

v Brmé-Modficich byl v uzsim vybéru kandidatu
na zisk ocenéni Euro Shop Retail Design
Award 2012 a nase spotiebice ziskaly

jiz 20 ocenéni Red Dot Design Awards..”

ZAJIMAVOSTI

O 60 - GORENE JE NA TRHU VICE
NEZ 60 LET, ALE DLE SVYCH
NAVRHU VYRABI PRODUKTY 50 LET

O 20 - JEDINECNOST PRODUKTU
7 PORTFOUIA SPOLECNOSTI
GORENJE POTVRZUIE ZISK
20 PRESTIZNICH DESICNOVYCH
OCENENI RED DOT DESICN AWARD

O 1962 -V TOMIO ROCE
SE ZACALA PSAT HISTORIE ZNACKY
KUCHYNE CORENJE

O WWWCORENEKUCHYNE.CZ
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